DLFs syn pa handelns egna varumarken (EMV)

DLF anser att EMV ar att betrakta som varumarken i konkurrens med leverantdrernas markesvaror pa dagligvaru- och restaurangmarknaderna.

DLF anser att handelskedjor, som marknadsfor saval leverantérernas markesvaror som EMV, ar att betrakta som bade kunder och konkurrenter.
Handelskedjorna ska darfor sakerstalla att ingen konfidentiell och konkurrenskanslig information som leverantérerna lamnar till handeln om sina
markesvaror sprids vidare inom handelns egna organisationer pa ett otillborligt satt eller i strid med Konkurrenslagen och Lagen om
foretagshemligheter. Leverantorer som tillverkar EMV pa uppdrag av en dagligvarukedja ska se till att konfidentiell och konkurrenskanslig information
hanteras pa motsvarande sdtt som ovan.

DLF anser att sa kallade “Kinesiska murar” bor etableras inom organisationer som hanterar bade EMV och leverantorers markesvaror.

DLF anser att handeln inte ska kopiera leverantorernas markesvaror utan ge sina EMV en egen varumarkesidentitet. Motsvarande galler daven
leverantdrerna som inte ska kopiera handelns EMV.

DLF anser att konsumentefterfragan bor styra produkters tillganglighet och hyllutrymme samt att kdpare inte bor gynna/favorisera sina EMV.

DLF anser att hoga EMV-andelar kan leda till begransningar bade vad géller sortiment och innovationsgrad. Riskerna anses vara stérre pa marknader
med hog koncentration inom handeln likt den svenska.

Faststdlld vid styrelsesammantréde i DLF december 2025




	Slide 1

